Jyadfc

Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

Das ADFC Corporate Design

Vorgaben zu den ADFC Gestaltungsrichtlinien

Version 1.1




Einleitung

Mit diesem Corporate Design Manual definiert der
ADFC einen einheitlichen Gestaltungsrahmen fir
seine Kommunikationsmittel auf allen Gliederungs-
ebenen. Mit den Richtlinien ist auch das im Ver-
bandsentwicklungsprozess festgelegte Ziel bertck-
sichtigt, dem ADFC insgesamt ein klares Image zu
verleihen. Er leistet eine wirkungsvolle Interessen-
vertretung fir Menschen, die Rad fahren oder fah-
ren wollen, agiert als eine fachlich Uberzeugende,
serviceorientierte Organisation der Mitglieder und
Gliederungen und bietet die Mdglichkeit zu Aus-

tausch und Engagement.

Das Manual dient als Grundlage fur die Umsetzung
aller zukinftigen Designs in verschiedenen Medien
und Formaten. Bei Unklarheiten und ggf. ndtigen
Abweichungen ist die jeweilige Landesgeschafts-
stelle erster Ansprechpartner und leitet Fragen ggf.

an den Bundesverband weiter.
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LOgo

Das Logo ist mit dem Zusatz ,Allgemeiner Deutscher  Um eine klare und gut lesbare Logo-Darstellung zu
Fahrrad-Club® oder alleinstehend zu verwenden. Wir  gewahrleisten, ist aus den aufgefihrten Darstellun-
empfehlen ausdricklich, dass alle ADFC-Gliederun-  gen das zum Hintergrund passende Logo zu wahlen.

gen ihr Gliederungslogo wie auf der nachfolgenden
Seite beschrieben verwenden. Die Darstellung in 4C/Pantone ist in jedem Fall den

anderen Darstellungen vorzuziehen.
Das ADFC-Logo darf nicht verzerrt oder von der An-

ordnung verandert werden.

4C/Pantone
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Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

Positiv/Schwarz
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Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

Negativ/Weils

adfc Dadfc

Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

gemischte Darstellung
(Empfehlung: Darstellung nur auf ruhigen/einfarbigen Hintergrinden nutzen; die oberen Varianten immer vorziehen)
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Allgemeiner Deutscher

Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club Fahrrad-Club
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Logoarchitektur fur Gliederungen

Fir das Logo von ADFC-Gliederungen entfallt der
Zusatz ,Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club“ und
wird ersetzt durch das Bundesland, bzw. Stadte-

oder Ortsnamen.

Bei Kooperationen von mehreren ADFC-Gliederun-
gen werden die Stadte- oder Ortsnamen unterein-
ander geschrieben. Bei mehr als drei Zeilen missen

getrennte Logos verwendet werden.

Schriftart fir den Zusatz: Arial Narrow Bold

Variante mit einem Namen

yadfc

Paderborn

Variante mit zwei Namen

yadfc

Greifswald
Usedom

Variante mit drei Namen

yadfc

Borkum
Hesel-Moormerland
Jiimme

falsche Darstellungen

Allgemeiner De
Fahrrad-Club \

Kreisverband Bajhe

adf

adf

Kreisverband
Worms e.V.
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Mindestgrolse

Die ADFC-Logos durfen nur bis zu einer minimalen
GrolRe verkleinert werden. Die jeweiligen Mindest-
grofRen sind unten festgelegt und durfen nicht un-

terschritten werden.

Generell gelten folgende LogogrofSen fur die Dar-
stellung mit Zusatz als Richtwert:

DIN A6: Breite = 40 mm

DIN AS5: Breite = 45 mm

DIN A4: Breite = 50 mm

DIN A3: Breite = 75 mm

DIN lang: Breite = 40 mm

Mindestgrofe mit Zusatz:

C adfc

Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

40 mm

Mindestgrofie ohne Zusatz:
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177 mm
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Hausfarben

Die primaren Hausfarben des ADFCs sind Dunkel-
blau und Orange. Die beiden Farben werden in allen
visuellen Elementen verwendet:

Logo, Symbol, Typografie, icons.

Die ADFC-Farben Dunkelblau und Orange werden

auch als Hintergrundfarben verwendet.

Primarfarben

ADFC Blau
Pantone 654U/654C
HKS 41

RGB 075124
Hex #004B7C
CMYK 90 60 10 30

Sekundarfarbe

ADFC Grin
Pantone 355C
HKS 57

RGB 012158
Hex #00793A
CMYK 100 0 9128

Als Ergdnzung zu den Logofarben stehen fir die Ge-

staltung eine Sekundarfarbe zur Verfigung.

Es ist ein angenehmes, natlrliches Grin, welches
den Bezug zur Umweltfreundlichkeit starkt. Das
Grin kann als Akzent- und Auszeichnungsfarbe ver-

wendet werden.

ADFC Orange
Pantone 144U/144C
HKS 7

RGB 2381270

Hex #EE7F00
CMYK 060100 0
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Typografie

Hausschrift Branding

Die Schriftfamilie der Branding erfullt alle Kriterien
einer modernen Schriftart. Sie ist zeitlos, dsthetisch
und fuktional. Die Verschmelzung von Klarheit und
runden Formen macht sie universell anwendbar. Sie
eignet sich sowohl als Uberschrift als auch als FlieR3-
text. Die Schriftfamilie Branding ist kostenpflichtig,
steht aber voraussichtlich 2021 allen ADFC-Gliede-

rungen zum Download zur Verfigung.

Zum kostenpflichtigen Kauf: www.myfonts.com/

fonts/latinotype/branding/

Ersatzschrift Roboto

Die Schriftfamilie der Roboto ist von geometri-
scher Natur und weist zugleich offene und runde
Formen auf. Ihre Klarheit qualifiziert sie als Web-
schrift und schafft eine ausgezeichnete Lesbar-
keit. Sie kann als Alternative zur Branding ver-
wendet werden. Die Schriftfamilie Roboto kann
kostenfrei heruntergeladen und installiert werden:

www.1001fonts.com/roboto-font.html

Branding Semibold

(eignet sich z. B. fur Uberschriften)

ABCDEFGH...
abcdefghij...

Roboto Medium

ABCDEFG...
abcdefghij...

TRINCHA

ABCDEFGHI...

Branding Medium
(eignet sich z. B. fur FlieStexte)

ABCDEFGH...
abcdefghij...

Roboto Regular

ABCDEFG...
abcdefghij...

Trincha

Die Trincha ist als Zusatzschrift zu behandeln, die
z. B. bei der Gestaltung von Plakaten oder Anzei-
gen eingesetzt werden kann. Sie basiert auf hand-
geschriebenen Buchstaben und lockert das De-
sign durch deutlich erkennbare Pinselstriche in der
Schrift optisch auf. Der ADFC hat die Lizenz fur den

Gesamtverband erworben.

Die Schrift kann unter folgendem Link herunter-
geladen und fur ADFC-Zwecke genutzt werden:
https://login.adfc.de/corporatedesign/down-
load-schrift-trincha

Arial

Die Schriftfamilie der Arial verwenden wir weiterhin
fur interne Dokumente und E-Mails, ggf. auch fur

einfache Infomaterialien.

Branding Semilight
(z. B. fur gréRere Uberschriften oder in
klein als Bildunterschrift oder Zitate)

ABCDEFGH...
abcdefghij...

Roboto Light

ABCDEFG...
abcdefghij...
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Empfenlungen fur die Bildwelt

Alle Bilder sollten nur verkehrssichere Fahrrader zei-
gen. Zudem sollten Markendarstellungen vermieden
werden. Bilder mit Fahrradern sollten nie gespiegelt
werden, weil das abgebildete Rad dann in die andere
Richtung fahrt und der Antrieb bei gespiegelten Ra-

dern auf die linke Seite wechseln wirde.

Die in den Bildern dargestellten Situationen sollten
StVO-konform sein. Zu vermeiden sind zum Beispiel
Personen, die freihdndig fahren, telefonieren, je-
manden auf dem Gepacktrager oder auf dem Lenker

transportieren.

Empfehlenswert ist es, die Darstellung von Perso-
nen mit und ohne Fahrradhelm zu mischen. Kinder
mussen immer mit Helm abgebildet werden. Wich-
tig ist bei allen Personen mit Helmen, dass dieser

korrekt getragen wird.

Daruber hinaus sollten die Bilder auch die Vielfalt der
deutschen Gesellschaft abbilden. Tipps flur die Bil-
dersuche unter ,Tipp: Nutz den Vielfalt-Bilderpool“:
login.adfc.de/metanavigation/aktive/vielfalt/tipp-

nutz-den-vielfalt-bilderpool

Das giltauch furdie Sprache.Hinweise zu gendersen-
siblen Formulierungen unter ,Fir deine ADFC-Texte:
Gendersensible Sprache”: login.adfc.de/metanavi-

gation/aktive/vielfalt/richtiggendern-im-adfc

Bildwahl

Bilder sollten mdglichst spezifisch zum Thema aus-
gewahlt werden und nicht allzu generische Situatio-
nen zeigen. Der Stil aller Bilder sollte sich zumindest
in einem Medium madglichst dhnlich sein, auch hin-

sichtlich Kontrast, Tiefen und Lichter.
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lllustrationen

Fur den ADFC wurden von der april agentur Illustra-
tionen in Schablonentechnik erstellt. Diese kénnen
als Erganzung zu Fotos benutzt werden. Die vom
Bundesverband bereitgestellten Elemente dirfen

nicht verandert werden.

Download

login.adfc.de/corporatedesign/adfc-illustratio-

nen-und-piktogramme




Broschure Titelblatt

Um den ADFC ganzheitlich zu prasentieren, ist eine einheitliche Gestaltung der Werbemittel unabdinglich.
In Folge dessen sollten alle Printprodukte wie Flyer, Postkarten und Broschiren nach einem vorgegebenen
Gestaltungmuster erstellt werden. Der Wiedererkennungswert der Marke wird so gewahrleistet. Die folgen-

den Gestaltungsrichtlinien sind auf alle Printprodukte universell anwendbar.

DIN A4 Broschiire 23 mm 50 mm

Der Hintergrund be-
steht aus einem hoch-
aufldsenden Bild, gemaRl
der  Bildwelt-Empfeh-

lung.

Titel:

Branding Semilight
30 Pt

Absatzlinie darunter

3 Pt Japanische Punkte

Untertitel:
Branding Semilight
20 Pt

Zusatztext:
Branding Semilight
7Pt

Die Textlange ist auf
zwei Zeilen pro Titel

limitiert.

iHier steht der Titel

52,5 mm - .
Ein Untertitel

Version 11

15 mm 8mm 8 mm 15 mm
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Flyer/Folder Titelblatt

DIN Lang Flyer/Folder Variante 1

(v. a. fir Verbandsthemen)

Der Hintergrund besteht aus einem
hochauflésenden Bild, gem3aR der

Bildwelt-Empfehlung.

10 mm 40 mm

Dachzeile:
Branding Semilight
12 Pt 35mm

Absatzlinie darunter Allgemeiner Deutscher

1,5 Pt Japanische Punkte H FatradCb H

Titel:
Branding Semilight
22 Pt

Die Textlange ist auf zwei Zeilen

pro Titel limitiert.

Die Position der Textbox ist von
der HOhe frei positionierbar, sollte
jedoch einen Mindestabstand zur
Ober- und Unterkante von 20 mm
besitzen.

|
Dachzeile

e Titel mit
zwei Zeilen

20 mm

2 mm 10 mm
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Flyer/Folder Titelblatt

DIN Lang Flyer/Folder Variante 2

(v. a. fur Servicethemen)

Der Hintergrund besteht aus einem
hochauflésenden Bild, gem3aR der

Bildwelt-Empfehlung.

10 mm 40 mm

Dachzeile:
Branding Medium

14 Pt in Versalien 35 mm

|
Allgemeiner Deutscher o
Fahrrad-Club N
|

Titel: ' :
Branding Medium
22 Pt

Untertitel:
Branding Medium
18 Pt

Die Position der Textbox ist von

der H6he frei positionierbar, sollte
jedoch einen Mindestabstand zur
Ober- und Unterkante von 20 mm

besitzen.

Der weilse Rahmen auf dem Hinter-

grundbild hat eine Starke von 2 Pt. DACHZEILE

Titel
Untertitel

20 mm

l10mm

—_— — —_—

15 mm 2 mm 10 mm
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Design-Beispiele

Titel Flyer/Folder

adfc I
MEHRPLATZ

- --

O Allgemeiner Deutscher FURSRAD

Fahrrad-Club T

. Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club e. V.

f—

=
' Wir sind die

Radverkehrs-Lobby.

(: adfc ROLAND
Aligemeiner Deutscher yf SCHUTZBRIEF

: Fahrrad-Club

MITGLIEDERVORTEIL =
o

ADFC-Pannenhilfe

Schieben war gestern

- \“' -
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Design-Beispiele

Innenseite Flyer
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Design-Beispiele

Innenseite Flyer

Exklusiv fUr ADFC-Mitglieder:

Pannenhilfe — Basispaket im
Mitgliedsbeitrag enthalten

24-Stunden-Hotline der Roland-Versicherung

Bel einer Panne oder einem Unfall hilft Ihnen die Hot-
line jederzeit weiter und organisiert die entsprechen-
de Hilfe. Telefonisch erreichbar aus dem In- und Aus-
land” unter +49 (0)221 82779422,

Bitte halten Sie Ihre ADFC-Mitgliedsnummer bereit
und geben Sie Ihre Kontaktdaten bei der Versiche-
rungshotline fir die Bearbeitung an.

“aus dem Ausland nur beim Zusatzpaket PannenhilfePLUS

Auskunft zu Werkstatten und Unterkiinften

Gerne hilft Ihnen die Hotline mit Adressen der nichst-
gelegenen Werkstatten weiter. Sollten Sie pannenbe-
dingt die Adressen der Bett+Bike-Gastbetriebe in der
Umgebung benbdtigen, erfahren Sie auch diese (Uber
die 24-5tunden-Hotline.

Mobile Pannenhiife

Falls es die Méglichkeit einer mobilen Pannenhilfe in
der Nihe gibt, organisiert die Hotline diese. Der Pan-
nenhelfer versucht dann Ihr Fahrrad vor Ort zu repa-
rieren. Ausgenommen von diesem Service Ist ein Plat-
ten, der ohne Reparatur aufgepumpt werden kann.

Abschleppdienst deutschlandweit

Gibt es keine mobile Pannenhilfe in der Nahe oder ist
das Fahrrad so schwer beschadigt, dass es der Pan-
nenhelfer vor Ort nicht reparieren kann, wird es mit
dem Geplick zur nichsten Fahrradwerkstatt oder nach
Absprache mit der Hotline der Versicherung nach Hau-
se oder zur Urlaubsunterkunft gebracht.

PANNENHILFE PLUS -
LUSATZPAKET MIT
WEITEREN LEISTUNGEN:

Kranken-/Fahrradriicktransport

Flr schnelle
, das fur fir maximal
€ pro Tag). Fal

en Paplere, wie Pass oder
hien, wird Ihnen

dem wer-

n Kosten im Ausland

Abschleppdienst auch europaweit

Hotline entweder um
verkstatt und im Total-
transport zum Wohnort.

ten fUr die'Weiterfahrt 2um

se oder zuriick zum Wohnort in

I

KOSTEN PRO JAHR:
EINZELMITGLIEDSCHAFT
FAMILIENMITGLIEDSCHAFT

(-)adfc
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Design-Beispiele

Titel Broschire

ADFC 2018

lahresbericht
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Design-Beispiele

Innenseiten Broschiire
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Kampagne #MehrPlatzFUrsRad

Mit der Kampagne #MehrPlatzFirsRad macht der
ADFC auf die Platzdebatte auf der StralSe aufmerk-
sam und zeigt Lésungen fir die Verkehrswende mit

dem Fahrrad im Mittelpunkt.

Das Ziel: Mehr Platz firs Rad - fur gute, breite Rad-
wege, sichere Kreuzungen und viel mehr Fahrrad-
parkplatze. Die Kampagne startete im April 2019 und
wurde Ende des Jahres verlangert. Das Kampagnen-
logo, Keyvisual und alle Materialien orientieren sich
am vorliegenden Manual, das um einige Elemente

erweitert wurde, z. B. Shareables und Online-Ads.

Fir 2021 werden geeignete Elemente dauerhaft in
dieses Manual integriert und entsprechende Vorla-
gen bereitgestellt. Offene Dateien bestehender Ma-

terialien sind teilweise auf Anfrage erhaltlich.

Logo und CD-Manual liegen zum Download auf der
Website bereit:

https: /www.mehrplatzfirsrad.de/downloads

T
MEHRPLATZ
FURSRAD

T

unterstiUTze ben (Dadfc [T ] HEEREsAS
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Geschaftsausstattung

DIN A4 Briefpapier,
Wordvorlage, Visi-
tenkarten, Power-
point

(-)adfc i



Werbemittel

Roll-Up, Banner...
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Share-Pics

Facebook,
Instagram, Twitter...
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Allgemeiner Deutscher
Fahrrad-Club

ADFC Allgemeiner Deutscher Fahrrad-Club e. V.
MohrenstrafSe 69, 10117 Berlin



